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Консьюмеризация корпоративных инструментов

Необходимость дифференциации 
на перенасыщенном рынке

Эффект ChatGPT: нормализация ИИ в повседневной 
жизни и массовом потреблении

Демократизация технологи
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Культурная тревожность

Стремление к «безопасным» эмоциям

Узнаваемость как shortcut к вовлечению

Миллениалы как доминирующая 
платежеспособная аудитори
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Дестигматизация медикаментозного лечения

Wellness как lifestyle, не как лечение

Прямой эфир как канал образовани
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Поляризация общества

Потребность в принадлежности

Пост-пандемийная изоляция

Кризис доверия к институтам — доверие к соседя
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Информационный шум

Необходимость выделиться за 30 секунд

Культурная толерантность к странности

TikTok-эффект: нормализация абсурдного контент
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Поляризация как стратегия внимания

Необходимость дифференциации

Культурная готовность к конфликту

Социальные медиа как усилитель конфронтаци
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!CBL:  5:;0<0 ?@81;8605BAO ?> :0G5AB2C(: :8=>?@>872>4AB2C � @568AAQ@K C@>2=O Hollywood(("09:0 �09B8B8, ˇ>@3>A ˙0=B8<>A, �5=@8-�;5:A  C18=) A>740NB @5:;0<=K5 @>;8:8.€((!4283 2 <KH;5=88:  5:;0<0 ?5@5AB0QB 1KBL ?@>AB> @5:;0<>9 8 AB0=>28BAO :C;LBC@=K< :>=B5=B><. �@8B5;L(=5 A<>B@8B @5:;0<C � >= A<>B@8B :>@>B:><5B@06:C.








Размывание границ между контентом и рекламой

Ожидания аудитории от визуального качества

Стриминговая культур

ˆ8=5<0B>3@0D8G5A:0O @5:;0<0 1C45B(?5@A>=0;878@>20BLAO � AI-35=5@0F8O @07=KE 25@A89 4;O @07=KE 0C48B>@89. ˚48= :>=F5?B � <=>65AB2> 8A?>;=5=89.



2025: ˚B45;L=K5 @568AAQ@A:85 ?@>5:BK.(2026: !8AB5<=>5 ?@82;5G5=85 A-list @568AAQ@>2.( 5:;0<0 :0: 0@B->1J5:B, 0 =5 :0: :><<5@G5A:>5 A>>1I5=85.



˛Last Harvest˛("@>30B5;L=0O 8AB>@8O >BF0 8 4>G5@8(=0 :0@B>D5;L=>9 D5@<5. "@8 ?>:>;5=8O,(A5<59=0O ?@55<AB25==>ABL 8 M<>F8>=0;L=0O 3;C18=0.  >;8: 2KAB@>5= :0: :0<5@=0O 4@0<0(A BQ?;>9 287C0;L=>9 MAB5B8:>9.






˛American Icons˛(-?8G5A:89 287C0;L=K9 O7K:, A8<2>;K �<5@8:8 � ˆ;5945A40;L 8 >@;0= � 8 >BAK;:0 : 150-;5B8N 1@5=40.  5:;0<0 @01>B05B :0: 8AB>@8G5A:0O E@>=8:0 A <>I=K< =0F8>=0;L=K< ?>4B5:AB><.





˛The Final Course˛(�@0<0BC@38G5A:0O ?>40G0 A �6>@465< ˆ;C=8. ˘@>=8G=K9 AF5=0@89 8 02B>@A:0O @568AAC@0 ?@52@0I0NB A5@28A=CN :><<C=8:0F8N(2 AN65B=K9 ?5@D>@<0=A.







˘=B5@0:B82=>ABL 8 359<8D8:0F8O
"@5=4 08 / $>@<8@CNI89AO (4;O @K=:0 !(�)

˚?8A0=85 B@5=40

�@0925@K B@5=40

� Foresight-A83=0; ˚B;8G85 >B ?@>H;KE ;5B

ˆ;NG52K5 :59AK
!CBL:  5:;0<0 AB0=>28BAO 42CAB>@>==59 :><<C=8:0F859 � 7@8B5;8 0:B82=> CG0AB2CNB, 0 =5 ?0AA82=> ?>B@51;ONB.((!4283 2 <KH;5=88: ˚B A>>1I5=8O : A>1KB8N � @5:;0<0(:0: ?>2>4 4;O 459AB28O. �@8B5;L AB0=>28BAO CG0AB=8:><,(=5 0C48B>@859.






Цифровая зрелость аудитории

Игровая культура

Необходимость измеримого engagement

TikTok-эффект: участие > просмот

˘=B5@0:B82=>ABL AB0=5B =52848<>9 � AI 1C45B ?5@A>=0;878@>20BL @5:;0<C 2 @50;L=>< 2@5<5=8 =0 >A=>25 @50:F88 7@8B5;O.  5:;0<0 :0: 480;>3, =5 :0: B@0=A;OF8O.



2025: QR-:>4K :0: =>28=:0.(2026: �59<8D8:0F8O :0: AB@0B538O.( 07=8F0 <564C «>BA:0=8@C9» 8 «?>CG0AB2C9».



˛Good Will Dunkinˇ˛(Dunkinˇ ?@52@0B8; =>AB0;L38G5A:89 @>;8:(2 ?>;=>F5==CN 360°-0:B820F8N: @07>3@52 G5@57 8AB>@8N A «=0945==>9 VHS», @0A:@KB85 A8B:><-<8@0 2 MD8@5, @0740G0 1,995 <;= :>D5 G5@57 ?@8;>65=85 8 70?CA: ;8<8B8@>20==>3> <5@G0(90-E A >D;09=- 8 MIT-8=B53@0F859.







˛Vault˛(ˆ0<?0=8O A CG0AB85< MrBeast 8 :25AB><(=0 $1 <8;;8>=. �=CB@8 @>;8:0 A:@KB0 7040G0, :>B>@CN =C6=> @5H8BL A ?><>ILN Slackbot AI. �@5=4 A>548=O5B enterprise-B5E=>;>38N(8 83@>2CN <5E0=8:C, 2>2;5:0O 0C48B>@8N(2 8=B5@0:B82=K9 ?@>F5AA.







Mr.Beast



!:2>7=K5 ?0BB5@=K 8 <8:@>B5=45=F88
�0 ?@545;0<8 B@5=4>2

˚1I85 G5@BK ;CGH8E :59A>2

01

02

03

04

˜>2B>@ONI85AO ?@8Q<K

-<>F8>=0;L=0O 0CB5=B8G=>ABL ?@52KH5 O@:>AB8 � CA?5H=K5 @5:;0<K 2K7K20;8 «=0AB>OI85» M<>F88 (Budweiser, Rocket/Redfin)




˜@>4C:B :0: 35@>9 � ;CGH85 :59AK GQB:> A2O7K20;8 8AB>@8N A ?@>4C:B>2K< ?@58<CI5AB2>< (Levi's, Ring)



ˆC;LBC@=0O @5;520=B=>ABL � @5:;0<K >B25G0;8 =0 0:BC0;L=K5 :C;LBC@=K5 70?@>AK (Hims & Hers, Fanatics Sportsbook)



˜>A;54>20B5;L=>ABL 1@5=48=30 � CA?5H=K5 1@5=4K ?>445@6820;8 <=>3>;5B=85 =0@@0B82K (Budweiser, Dove)



� ˆ0: <5=O5BAO @>;L @5:;0<K
 5:;0<0 AB0=>28BAO :C;LBC@=K< 2KA:07K20=85<: >=0 =5 ?@>40QB ?@>4C:B, 0 ?>78F8>=8@C5B 1@5=4(2 :C;LBC@=>< 48A:C@A5. ˙CGH85 @5:;0<K Super Bowl LX 2026 � MB> =5 «@5:;0<K», 0 :C;LBC@=K5(0@B5D0:BK, :>B>@K5 1C4CB >1AC640BLAO, <5<8D8F8@>20BLAO 8 F8B8@>20BLAO.€




!5;51@8B8 :0: ?5@A>=068 � 0:BQ@K 83@0NB 25@A88 A51O, =5 ?@>AB> ?>O2;ONBAO


�82>B=K5 :0: M<>F8>=0;L=K5 ?@>:A8 � Clydesdales, ?>;O@=K5 <542548, A>10:8


�5=A:85 =0@@0B82K � women-led :0AB8=3

˝C;LB8:C;LBC@=>5 ?@54AB028B5;LAB2> � @07=>>1@0785 :0: =>@<0,(=5 :0: 8A:;NG5=85



˛>AB0;L38G5A:85 needle drops � :;0AA8G5A:85 B@5:8 :0: M<>F8>=0;L=K9 O:>@L





'B> >A;015205B 8;8 B5@O5B ?>B5=F80;
�=B8-B@5=4K

˘AG5@?0==K5 ?>4E>4K ˜@8Q<K ?> 8=5@F88

01 �=0<5=8B>AB8 @048 7=0<5=8B>AB59((102 ?>O2;5=8O A5;51@8B8 2 39 @5:;0<0E A>740;8 «celebrity fatigue».  5:;0<K(A A5;51@8B8 157 GQB:>9 @>;8 ?>;CG8;8 =87:85 >F5=:8 0C48B>@88






02 ˜>25@E=>AB=K9 N<>@((˜@>ABK5 HCB:8 157 AB@0B538G5A:>9 A2O78(A ?@>4C:B>< =5 @01>B0NB. �1AC@4 @01>B05B, B>;L:> :>340 >= >A<KA;5=





03 �1AB@0:B=K5 AI->15I0=8O((AI.com ?>;CG8; =530B82=K9 D8415:(70 =5OA=>5 ?>78F8>=8@>20=85. «AI 4;O 2A53>» ` «AI 4;O G53>-B> :>=:@5B=>3>»





04 «�57>?0A=K5» @5:;0<K((˘71530=85 ?>78F88 254QB : =52848<>AB8



!?>@B82=K5 72Q74K 157 :@50B82=>9 8458 ˜@>AB>5 ?>O2;5=85 NFL-83@>:0(=5 30@0=B8@C5B engagement. ˛C6=0 @>;L,(=5 :0<5>





Generic family moments(«!G0AB;820O A5<LO 70 C68=><»(157 ?@>4C:B>2>9 A2O78 � :;8H5




Product-demo(157 M<>F8>=0;L=>9 >1Q@B:8('8AB0O DC=:F8>=0;L=>ABL =5 ?@>18205BAO G5@57 8=D>@<0F8>==K9 HC<





!;>30=K 157 4>:070B5;LAB2(«˝K ;CGH85» 157 :>=:@5B8:8 =5 @01>B05B(2 M?>EC ?@>25@O5<KE 70O2;5=89






'B> 206=> 70?><=8BL?
Strategic Implications

˜@>4C:B>20O(8=B53@0F8O


ˆC;LBC@=0O(?>78F8O


˜>A;54>20B5;L=>ABL
#G0AB85 2<5AB>(B@0=A;OF88


"5E=>;>38O(:0: M=01;5@


-<>F8>=0;L=0O(A?5F8D8G=>ABL


˘AB>@8O 4>;6=0 =5AB8 ?@>4C:B>2>5 ?@58<CI5AB2>,(0 =5 <0A:8@>20BL 53>. ˙CGH85 :59AK GQB:> A2O7K20;8 M<>F8N A DC=:F859. ˜@>4C:B � 35@>9, (=5 45:>@0F8O.






�@5=4 4>;65= 70=8<0BL(GQB:CN ?>78F8N 2 :C;LBC@=>< 48A:C@A5, 0 =5 ?KB0BLAO ?>=@028BLAO 2A5<. Hims & Hers, Pepsi, Claude � ?@8<5@K ?>78F8>==>9 A<5;>AB8.






˝=>3>;5B=85 =0@@0B82K AB@>OB 1@5=4-M:28B8 A8;L=55,(G5< @07>2K5 E8BK. Budweiser Clydesdales, Dove body(positivity � ?@8<5@K :>=A8AB5=B=>AB8.






�C48B>@8O E>G5B 1KBL G0ABLN 8AB>@88, 0 =5 5Q A2845B5;5<. Salesforce :25AB � ?5@5E>4(>B «A<>B@8» : «45;09».




AI 4>;65= @5H0BL ?@>1;5<C,(0 =5 1KBL B5<>9 @5:;0<K. Google Gemini «New Home» �(AI ?>:07K205B @57C;LB0B,(0 =5 0;3>@8B<.("5E=>;>38O =52848<0.






�1AB@0:B=K5 «E>@>H85(GC2AB20» =5 @01>B0NB. ˛C6=K :>=:@5B=K5 M<>F8>=0;L=K5 B@8335@K: =>AB0;L38O, A>?5@56820=85, C482;5=85.€







Super Bowl :0: ;01>@0B>@8O 1C4CI53>
'B> 1C45B 40;LH5?

Super Bowl LX 2026 45<>=AB@8@C5B A4283(2 :><<C=8:0F8OE: >B B@0=A;OF88 : 480;>3C,(>B ?@>4C:B0 : ?@>4C:B>2K< F5==>ABO<,(>B @072;5G5=89 : M<?0B88.




AI-@52>;NF8O, =>AB0;L38G5A:0O MA:0?8AB8:0, D0@<0-=>@<0;870F8O 8 :><LN=8B8-=0@@0B82K � =5 2@5<5==K5 O2;5=8O, 0 A83=0;K 4>;3>A@>G=KE B@0=AD>@<0F89, :>B>@K5 0:BC0;L=K 4;O <8@>2>3> A>>1I5AB20.




�@5=4K, :>B>@K5 2K83@0;8 «:C1>:», =5 :@8G0;8 3@><G5 � >=8 3>2>@8;8 B>G=55. Budweiser A2O70; 150-;5B85 1@5=40(A 0<5@8:0=A:8< =0A;5485< 8 <O3:8< ?0B@8>B87<><. Rocket ?@52@0B8;8 8?>B5G=CN :0B53>@8N 2 @073>2>@ > A>A54AB25(8 2708<=>9 ?>445@6:5. Pepsi 2K83@0;8 A8<?0B8N 0C48B>@88 A ?><>ILN N<>@0 8 C2068B5;L=>3> B>=0.






�C4CI55 :><<C=8:0F89 ?@8=04;568B B5<, :B> A?>A>15= A2O70BL ?@>4C:B>2CN 8AB8=C A :C;LBC@=>9 7=0G8<>ABLN.€




�>;LH5 8=A09B>2 =0 2518=0@5

D52@0;L 2026

 538AB@0F8O

https://my.mts-link.ru/j/91778723/12983069165

